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• 全球范围的发行

• 相关领域内的读者

• 可查找和可获取性

• 让内容更有趣些
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Ian Rowlands and Dave Nicholas. New Journal Publishing Models: An international survey of Senior Researchers. A CIBER
Report for the Publishers Association and International Association of STM Publishers. 2005
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Online submission introduced

吸引最优秀的作者-在线投稿

例子：采用在线投稿系统后，投稿显著增加
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吸引作者
提前在线出版

AcceptedArticles
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吸引作者
提前在线出版

AcceptedArticles
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Early View

KNOWLEDGEFORGENERATIONSTM
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In press, Corrected Proof

KNOWLEDGEFORGENERATIONSTM
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稿件中心

期刊编辑管理系统

数据处理 编辑加工 在线优先出版 结集出版



作者服务

•文章撰写与投稿指南

•跟踪投稿所处状态

•与朋友分享发表的文章

•科技论文撰写与投稿讲座

•….
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严格公正的同行评议(Peer Review)

• 期刊应制定清楚的政策

• 主编应实行统一的标准

• 作者、主编和审稿人之前的讨论应该是保密的

• 主编有责任保证实行高标准的客观、无偏见和及时的
同行评议

• 为作者提供有价值的反馈建议，帮助作者提供研究水
平与论文质量
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• Plagiarism

• Duplicate publication

• Redundant publication

• Falsification and fabrication

• Figure Manipulation

• Conflict of interest

• Disputed authorship
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确定期刊的独特卖点(USP-Unique Selling Proposition)

实施用于增加读者、内容价值、使用和销售的相关措施

期刊收入与内容质量持续增长或提高



1. Understand your market 了解市场

2. Develop your vision/ideas 提出愿景

3. Compare against the competition与竞争者进行比较

4. Position the journal 期刊定位

5. Set meaningful objectives that will achieve the mission
设定有意义的目标

6. Measure performance 绩效评价

7. Review and refine objectives目标总结与修正



KNOWLEDGEFORGENERATIONSTM

这里所说的市场（Market)包括

• 谁是主要作者：医生、专业人员、学生、基础研究人员、应用科
学家

• 谁是主要读者，他们为什么及如何使用期刊

• 该学科的科研经费是否充分，是在增长还是减少？

• 该学科的发展情况如何？目前所出版的内容是否留有空白？
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2. 提出愿景 :到哪里去

• 希望期刊在未来3-5年或10年内发展成为什么样子？

PubMed?  SCI? 月刊？ 半月刊？



• 找出直接竞争对手

• 与竞争对手进行比较

• 本刊的特点

S Strengths(强项）

WWeaknesses（弱项）

O Opportunities（机会）

T Threats（威胁)



内因

外因

⑧
KNO、NlEOGEFORGENERATIONSTM

WOT
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有利因素 不利因素
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• 文献计量分析 (Bibliometrics）

• 读者的市场分布

• 作者的市场分布

• 发表速度、主编和审稿人的绩效

• 编委的构成、科研成就、论文发表情况

• 广告收入、订阅价格及收入

• 单位成本…



• 找出独特卖点（USP-Unique Selling Proposition）

• USP一定要是市场相关的

• USP 通常是与质量和价值相关

• USP一定要清晰明确

• 它能够使你集中时间和资源

• 利基市场(niche market，小众市场)更易成功
e.g.





6.绩效评价



• 是否实现了预定的目标？

• 如果没有，为什么？

• 原定目标是正确的吗？

• 相关的人员是否称职？

• 市场发生了变化？

• 未来的市场方向在哪里？




